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Koalitionsvertrag



• Träger: Stiftung Niedersach-
sen, MWK, Niedersächsische 
Sparkassenstiftung

• Etat € 400 000.- p.a.

• Mai 2008 – April 2011

Geschäftsstelle



• Profilierung

• Wahrnehmbarkeit erhöhen
a) davon erfahren
b) Angebote wahrnehmen

• Professionalisierung

Unsere Mission
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3 Musikland-Netzwerke

• Alle Musik-Entscheider

• Musikvermittler/Konzertpädagogen

• Festivalmacher



Ziele



a) Unsere Ziele

• Fachleute in Kontakt bringen 

• Gemeinschaft der Musikland-Idee 
(Soziales Korrelat der Dachmarke)

• Schaffung von Synergien

• Qualitätsmaßstäbe & Wettbewerb



b) Ziele der Teilnehmer

• Kontakte – Gemeinschaften  

• Informationen 
(Wer macht was? Wie geht das?)

• Selbstdarstellung 

• Synergien





Herausforderung Netzwerk



• Intentionalität vs. Spontaneität 

• Kulturen der Macht

• Ressourcen

• Zeithorizonte



Vielen Dank


