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Koalitionsvertrag

+~Mit dem , Musikland Niedersachsen®
starken wir Ansehen und Wettbe-
werbsfahigkeit Niedersachsens. Wir
haben den Bau der Landesmusikaka-
demie in Wolfenbuttel als Ort der
Begegnung, Fort- und Weiterbildung
far Musikschaffende auf den Weg
gebracht. Schwerpunkt unserer
Arbeit bleibt weiter, jedem Kind den

und frihpadagogischen Musikerzie-
hung zu erdffnen.”




Geschaftsstelle

e Trager: Stiftung Niedersach-
sen, MWK, Niedersachsische
Sparkassenstiftung

. Etat € 400 000.- p.a.
. Mai 2008 — April 2011




Unsere Mission

* Profilierung

e Wahrnehmbarkeit erhohen

a) davon erfahren
b) Angebote wahrnehmen

* Professionalisierung




Musikland Niedersachsen

Dienst flr Musikvermittiung

Beratung & Konzeption

Vernetzung & Kommunikation
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Zu aler Profilseiten

Musikland Blog

Naues und Bemerkenswerles

Forderpreis Musikvermittiung




























Lieferanten

Komplementéare Kreativ-

/ Substitute orizonta Unternehmer orizonta Konkurrenten

Konsumenten
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3 Musikland-Netzwerke

o Alle Musik-Entscheider
 Musikvermittler/Konzertpadagogen

e Festivalmacher







a) Unsere Ziele

e Fachleute in Kontakt bringen

e Gemeinschaft der Musikland-ldee
(Soziales Korrelat der Dachmarke)

e Schaffung von Synergien

¢ Qualitatsmalistabe & Wettbewerb




b) Ziele der Teilnehmer

e Kontakte — Gemeinschaften

e Informationen
(Wer macht was? Wie geht das?)

« Selbstdarstellung

* Synergien
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Herausforderung Netzwerk




Intentionalitat vs. Spontaneitat

Kulturen der Macht

Ressourcen

e Zelthorizonte
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